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管理体系审核记录表
	过程与活动、
抽样计划
	涉及条款
	受审核部门：市场部            主管领导：董平                陪同人员：梁牡丹
	判定

	
	
	审核员：李俐                       审核时间：2021年2月8日
	

	
	
	审核条款：
5.3；6.2；7.1.3；8.1；8.2；8.3；8.4；8.5.1；8.5.2；8.5.3；8.5.4；8.5.5； 8.5.6；8.6；8.7 ；9.1.2；
	

	组织的岗位、职责和权限
	

 

5.3
	部门负责人：董平  ，询问主要职责：
全面主持销售的工作；配合市场部安排售前、售后技术支持服务；组织对客户投诉信息的收集、反馈、分析和处理；销售服务的安排、调整；公司内部销售人员培训组织安排；定期组织召开质量例会；所需资源（包括人员、设备等）的组织安排。
部门职责清晰、明确。负责人能基本阐述本部门的主要职责。
	

	目标 
	6.2
	部门目标：   
1.订单合同传达正确率100%；
2.产品交付及时率100%;
3.采购产品到货合格率100%;
2020年12月25日，检查人员：魏西斌，考核情况：经查已完成。
	

	基础设施
	



7.1.3
	企业对从事质量活动人员提供相应的设施，以确保满足产品要求的符合性。
提供《办公设备台账》主要包括：电脑、打印机、复印件、档案橱、空调、电话、无线WIFI网络等设施。
提供了《服务设施检修计划》，编制：魏西斌，批准：李珺，日期：2020.1.5, 对电脑请专业人员对公司电脑进行维护，提供2020.1-12 检修记录，计算机系统重新、升级、杀毒、系统打补丁，打印/复印机检修维护，责任人：杨滨；
查，《设备保养记录》，有日常对办公设备进行清洁维护，电脑定期杀毒和软件升级，发生故障时联系经销商前来维修处理，2020.7.16、2020.10.10,对电脑、打印机的进行了检测维护。
该销售公司目前无特种设备。经现场查验上述基础设施均处于正常使用状态良好。
基础设施管理基本可以满足公司目前体系运行的需要。
	

	运行策划和控制
	


8.1 






 
	产品的实现过程策划主要由总经理和市场部负责人负责完成，过程策划包含了建筑材料、机电设备、保温隔热材料销售所需要达到的质量和要求。
执行标准：GB∕T 36987-2018 汽车防抱制动系统(ABS)性能检测方法、GB23254-2009《货车及挂车  车身发光标识》GB2894-2008《安全标志及使用导则》和客户要求等。
编制了相应的过程文件：
1.编制了销售服务流程：业务洽谈/招投标 → 合同评审 → 采购 → 进货检验 → 交付；
2.制定了作业指导书《销售管理制度》、《销售过程检查规范》、《售后服务管理制度》；
3.规定了产品的检验验收准则，并制定了相应的检验规范《进货检验规范》；
4.现场对销售各过程填写有产品检验记录、营销人员工作监督表、不合格品处置单、发货单等各种监视和测量记录；
5.资源的提供（包括场所、人力、物力、设备设施等）。
提供《销售管理制度》，规定营销服务质量控制的方法和要求，以有效地控制每一个服务过程，确保服务始终满足客户的需求。营销服务质量控制策划表，对寻找顾客、市场定位、客户选择、销售合同的洽谈、评审和签订、销售合同的洽商、销售合同评审、销售合同签订、货源组织、订货、产品的运输、订购产品的验收、产品的储存、产品交付、售后服务、售后服务保证、客户投诉的处置、 客户的调查等销售活动服务质量进行控制和评价。
组织对外包过程的控制详见8.4审核记录，到目前为止，组织运行没有变更，问其有关要求，基本了解。
该公司销售服务提供过程策划符合要求。
	

	顾客沟通
	
Q8.2.1
	市场部负责人介绍沟通方式主要是电话、传真、资料传递、公司网站、广告等形式宣传本公司有关产品及公司的有关信誉等。
针对招标、合同洽谈、签订、履行过程中的问题，及时电话联系，明确各自的要求，执行合同。
目前沟通效果良好。
	

	与产品和服务有关要求的确认、与产品有关要求评审
	






8.2.2、 8.2.3 
	市场部经理介绍：通过招标会、市场调查、客户的走访、电话、传真了解市场的需求状态。
主要业务以招标文件、订单、合同、电话、邮件、传真等形式确定与产品有关的要求，均已保存或进行相应的记录。对顾客的要求由市场部内勤直接对顾客要求进行识别、确认，对于存在的问题直接提出和顾客进行交流沟通，在合同签订前在公司微信群内对合同的要求进行评审。
市场部经理介绍，公司收到客户需求后，市场部门内勤人员在微信群内组织相关部门负责人和总经理予以评审，没有异议可以满足要求后才签订购销合同，合同经总经理或其授权人签字并加盖企业公章视同经过合同评审，然后回传给客户作为可以满足要求的承诺，合同评审均是在合同回传给客户之前进行。
抽查1）2019.12.27《中联重科产品买卖合同》，采购人：长沙中联重科股份有限公司，签订的2020年去年合同
采购：标贴、整车标牌、安全标识、当心有毒物质、安全操作标识、翻斗下禁止站人、ABS等6百余种汽车标识。
市场部：苏延汉、杨滨、田丰；综合部；秦喜梅、李冬梅；管代：魏西斌，于2019.7.9日评审后，经总经理：李珺批准，签订合同。
提供合同及附件：
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抽查2）“采购合同”，签订日期2020.12.21日，甲方：湖南中联重科智能高空作业机械有限公司，采购标贴、整车标牌、安全标识等120种汽车标识。
市场部、综合部、管代：魏西斌，经总经理：李珺批准，于2020.12.3日评审后，签订合同。
在查其余4份合同，均是在评审后签订，销售产品包括了公司认证范围内产品。
产品和服务要求的评审基本符合标准要求。
	

	与产品有关要求的更改
	
8.2.4 
	管理手册对产品和服务要求的识别和更改进行了策划和规定；
   经过查阅企业订单文件，并与市场部负责人进行沟通，目前暂无产品和订单变更的情况；后续经营中，如出现有产品和订单要求的变更，将按照文件规定要求进行控制。
基本符合要求。
	

	产品和服务的设计和开发不适用确认
	8.3 
	公司只负责按常规销售模式进行汽车制动系统、安全标识的销售，不再设计开发和生产，因此将ISO9001：2015标准“8.3产品和服务的设计和开发”的要求确认为不适用，该不适用不影响组织确保产品和服务合格以及增强顾客满意的能力或责任。
	

	外部提供过程、产品和服务的控制
	






8.4
	企业仅从事相关产品的销售，产品有供方进行生产加工，所有销售产品全部采购自各合格供方，部分产品由供方直接发至客户，由客户验收。
执行《采购管理控制程序》，职责负责对采购物资的控制和管理；负责对采购程序的监督，采购人员负责采购任务的实施。
合格分供方名录是按《供方评价标准》在经过评价的《供方能力调查表》并形成《合格供方名录》。
提供了《合格供方评价标准》，评价内容包含管理体系、质量安全环境要求、交货期、人员、设备、现场、生产能力、资质、价格、服务等，分数比例5-10分不等，各分项有相应的评分标准。并有相应的得分与供方级别说明。提供《 2020年合格分供方名录》，企业在对供方进行选择和评价时，收集了企业的相关产品的说明书、检验报告、合格证等，对于供方的相关资质，应保持更新，但对供方评价应充分考虑环境及职业健康安全方面的要求，与负责人进行了沟通，2020年西安博华机电股份有限公司成为日本电石工业株式会社恩希爱（杭州）薄膜有限公司特约经销商，主要销售恩希爱的产品。
该公司的产品：车辆尾部标志板，2016.10.27获中国国家强制性产品认证证书（CCC证书），符合：GB25990-2010产品标准和技术要求，有限期：2021.3.15.
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董经理介绍，各部门根据需要提报采购申请，经批准后由市场部组织实施采购。在实施采购前公司与供方进行沟通后编制采购文件，注明名称、型号、数量、要求、交付期等内容，列入采购合同组织实施。
提供2021年1月全年采购合同。
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提供2020年1月-12月入库验收单，采购产品种类覆盖了认证范围内的产品，采购计划均按规定进行了批准。
提供给外部供方的信息表述清晰、充分。
采购产品验证通常采取查验产品外观、合格证的方式，具体详见8.6审核记录。
提供《采购物资检验规范》对汽车制动系统、安全标识外观、规格、品牌、数量、包装、材质、颜色、包装等检查项目，制定了验收的合格标准。
	

	销售和服务提供的控制
	





Q：8.5.1 











	公司编制并执行《营销服务提供规范》、《营销服务人员服务规范》、《售后服务规定》、《营销服务质量的控制规范》等。
现场查看营销工作情况：
1.下发的作业文件随手可得。规范规定了服务提供特性和验收标准，合同的洽商、评定和签订，售后服务保证，客户投诉的处置以及销售人员的产品知识业务能力的要求。文件可以指导销售过程的进行。
2.资源配置齐备，设施设备可以满足要求。
3.现场查看销售合同都进行了评审、加盖了公司公章，参见8.2工作单。
4.现场提供有产品检验记录表、发货单，参见8.6工作单。
5.管理人员以及业务员、质检员、库管员都经过了培训，能力满足要求，无特种作业人员。
6.公司将销售过程定为需要确认的过程。提供特殊过程的《特殊过程确认记录》。
7.制定了销售管理制度、产品搬运管理制度、仓库管理制度等，规定了操作的步骤、方法、注意事项等，操作人员直接按要求进行控制，防止人为错误，无叉车等特种设备。
8.通过“营销人员工作监督表”的形式对销售人员进行监督和评价。
抽查2020年12月19日“营销人员工作监督表”，对杨滨、田丰进行的工作监督，项目包括对价格了解情况，对性能了解情况，接听电话礼仪，对文件了解情况等，满分100分，检查评分：分别98、96分，检查人：魏西斌。
9．产品都附有生产厂家、合格证、使用说明书、售后服务卡等，外包装完好。
10．所有的产品都必须经检验合格后方可入库和交付。市场部负责产品的检验和放行，产品经过检验合格后方可放行和交付，市场部负责产品交付和交付后活动的实施，并负责联系售后服务。发货前由市场部开具发货单(一式三份,留存一联、财务一联、客户一联)，随货同行有产品合格证，公司负责联系货运交付到指定地点，经查出库、交付手续齐全。售后服务由市场部业务员按照售后服务规范执行，去客户现场培训和演示产品的使用方法和注意事项。
12. 现场业务员田丰正在电话联系工地的货物存量及发货交付事宜，接听电话礼仪规范，介绍沟通详实。
13. 业务员杨滨正在协调明年的产品销售。
组织销售服务过程的控制符合标准规定的要求。
	












	产品标识和可追朔性
	

Q8.5.2
	在《管理手册》中规定公司向顾客提供商品时采取适当措施，确保商品进入经营场所到销售过程中均被明确标识，对产品施加唯一性标识，如批号、编号、日期，并予以登记，保留实现可追溯性所需的记录。
产品通常保留厂家标签、合格证等方式对产品进行标识，产品附有“合格证”有产品名称、型号、日期、质检人员代号等信息，可作为追溯性标识，同时可根据采购合同、销售合同，入厂检验记录等进行追溯。
经现场查验标识齐全、清晰、正确，产品标识管理基本符合标准要求，并满足实际需要。
	

	顾客或外部供方的财产
	
Q8.5.3
	公司在管理手册中，规定了对顾客或外部供方财产的管理，明确了对顾客或外部供方财产的登记、验收、保护、使用等相关要求。目前公司无外部供方的财产，涉及的顾客财产仅为顾客信息，公司对顾客相关信息做相关保密规定。顾客或外部供方的财产管理符合要求。
	

	产品防护
	



Q8.5.4 
	公司对产品搬运、包装、贮存、运输以及交付等过程的防护实施控制：
1、搬运：采用合理的搬运方法，搬运人员按要求执行，做好产品防护，防止丢失和损坏。
2、包装：包装人员核对产品合格证，保持产品外观清洁、完整，按装箱单核对装箱产品，包装后进行正确标识。
3、贮存：规范仓库管理，保持安全适宜的贮存环境，先进先出，建立台账，定期盘点，经常查看库存物品。
4、运输：用防震材料添紧，避免相互碰撞造成破损，对运输供方进行合格评定，签订运输合同，保证产品运输质量，并对运输质量进行记录，跟踪监督。
5、交付：产品交付防护延续到交付的目的地。
 公司自体系运行以来，未发生由于产品防护不当导致产品质量事故的情况，防护措施能够满足要求。
现场产品防护能够按照策划的要求实施，满足策划的要求。
	

	交付后活动
	Q8.5.5
	如客户在使用过程中出现问题，先通过电话进行解决，如远程无法解决，派专人到客户现场实地协调解决。
	

	销售和服务提供的更改控制
	
Q8.5.6

	对于销售过程的更改，公司规定通过《通知单》的形式重新下达。销售过程的更改指令，若涉及到交付时间更改，均有对应的合同更改评审记录，本部门再次通过《通知单》下达。更改的销售指令由本部门负责人签发。经查目前无销售过程的更改。
	

	产品和服务的放行
	Q8.6 

	（1）组织确定了产品所要求的检验方法，按行业相关标准、客户要求实施产品验证，并制定了相应的检验规范。
（2）产品检验：检验依据《采购物资检验规范》，抽查《产品检验记录表》：
提供第三方检测机构提供的检验报告：
[bookmark: _GoBack]提供了2019.10.25，由国家汽车质量监督检验中心出具的，编号：QC16942JC3851《检测报告》，样品名称：货车及挂车车身反光标识  委托单位：恩希爱（杭州）薄膜有限公司，检测结论：该样品的所检项目均符合GB23254-2009《货车及挂车 车身反光标识》有关形式检验的要求。
 提供了2019.8.10，由国家汽车质量监督检验中心出具的，编号：QC16971JC3041《检测报告》，样品名称：车辆尾部标志板  委托单位：恩希爱（杭州）薄膜有限公司，检测结论：经检测，该样品符合GB25990-2010《车辆尾部标志板》有关型式检验的要求。
提供了产品检验记录，产品检验合格，满足顾客要求。

	

	不合格输出的控制
	

Q8.7 

	提供的《不合格品控制程序》中规定了对不合格品的标识、记录、隔离、记录和处置的控制要求。采购检验中发现的不合格，要求做好相应的标识，并及时通知采购人员作退/换货处理，销售检验过程中发现的少量不合格品作退货处理，批量的不合格品要求填写“不合格品处置单”，记录不合格品名称、规格/型号、数量、不合格事实、评审处置措施，验证结果等。
产品交付后没有发现不合格的情况，不合格品控制有效。
	

	客户满意
	

Q9.1.2 
	公司通过拜访、电话、电邮、问卷等形式，收集顾客反馈信息，监视顾客满意程度，评价体系的有效性，寻求体系改进的机会。
提供《满意程度调查表》，调查包含：产品质量、价格、交货发货时间、服务态度、售后服务、对投诉的处理等6个方面，满意程度分为很满意、一般、不满意等三个档次。被调查客户包括：中联重科股份有限公司等客户，从提供的调查表来看，客户对组织评价均为“很满意”、“满意”。
查见2020.12.30《顾客满意度数据分析报告》，编写：董平，审核：李珺。对顾客满意度指标完成情况、顾客建议改进方向等予以分析汇总，经评价测算客户满意度得分95%。
顾客改进建议：公司统一组织宣传活动，加强形象品牌宣传。企业对顾客满意度调查样本量较低，调查数据的全面性、客观性等有待进一步改善，顾客建议的跟踪处理反馈等方面有待进一步改善，已交流改进。企业对顾客满意度的调查、分析利用进行了策划并实施，基本符合标准条款的要求。
	


说明：不符合标注N
1 / 8

image6.jpeg
T ERE B WETRREME 0571w Wt

Nickalfe S8 L LT
B BARAT Eram
i Ew 1 —
T S p—
o e .
w e waw =
A e e 3
s : =0
il Rk AR RACALA 7
e o it
s
373 [ L =
i RN AT T
wErEE i
o [ % L) W Rwie FRead swowe = i
= ixe
e e a7 | S S
b el BT B ) il PrrE
e | [ s e
o e N T
- o e
feawom o
s
VAREwenn, mERENR NS,
B b
e R MG KARLTRA TR, WVTARNSANREN S, WINEFARS RS
B R K ammEmARY o, ARI2 KRS, KEORACRIRBINE.
S
4 TiaAn)





image2.jpeg
EIRE
Rrg (0, K PIRER TS LA RAE

z A
B () TEMEIARGHRAT

tess o STRS
2

AT,

4
wiEfEA ifs At B [
JIERBA AT BIEREA:

£ A B A BB

Wi 073189931
# %

it ST KR BRI
k- 9. 5024 5876 9599

B 914301005910167406

[
* %
PR S ELRRRIFEL
¥ 9. 611301036018010016108
B 9. 61610103710114256C

i

2




image3.jpeg
FRERER NG

WP OARAT AR S: 620201056871
Sp. KRR RS S LAT AT FTHA KRR 280 5
TR, AEAEAMBORT M 20184227
. AR, SO B, DR AT
“. HEARBER

THUEEH R, REAH LIS 90 KA VA SO%IRTR T 0% BRI, X
i, EAHATFAABIRE 13% 0B EHRTATS
= RRSRE
1 S REFRO R EEAH KRR, FROER.
2. EHFRAGFERRATH . AR, ST OEARMENRR, SRR
3 BRREAGRNER RN AFTERREFRUSELEE, ‘WA K24 PA, ANBRS

IR
40 PR AR AN RV, A2 R RESRRE B R
5, RARENFEHLAREEHADU (BT ) MER.

6. AAMENEHMESFRNTE, HESTRERE LERRMS LIN_10% MERRTS, REHY
204 H: WERARERISOTEH CRRBEDI RITREERS 0, BITRROIK, ZHH AR
RIGELFR
. FREGSER
1 EHRREFRELS . MTRERAEEPEY CFEARSCREFFRRI L), (REARARRLS
iy BTG, AN, A RS R B ST, TR R
S, BEPRRRPRSHRY TS, RRTARERLRT. i, BERRNSER, PILLEEMRE.
2. BAFAGERHBERERRRE, THSQRIE, TOEARIRMEHERINE. Db ORT
ERERBAN, RHE ARG O RARG. QRRFHZTRE.

3. BRI R RSO, I, RHARE MSDS R, LENE
HFR A ERER

. SRR R X ST § R A WS RIS e, SRR R
KHNEBIFRE.

% Rk
1. BiERAE, EARF (ARRID GRAAK, ERRENEEIARFERIRE.

2. SARKEERSHS (REEMID (I EERTS TS AR 85—, SRR IEEER
AR SRRET LA RS, TR EHFRRTRHE ORI

3. RHRRR (O HEMNENEE, HTORERTRTRENRR, RHLAREILTEH—URA
k. AERHITAH, AHROTAL.

4 SRR AT, RGNS MR 0





image4.jpeg
o E) (] 580 S0 1 7 G A N S
CERTIFICATE FOR GHINA COMPULSORY PHODUCY CERTIFCATION
RN 2015031118000336
RIALM BAR (M) BIRA R4
BICARSE: AT BN N A 338 99 3
LA (MR Sk BAE (M) REAIRAS
A (W) Mtk IR R A A A2 99 &
AARETE WER L) BUARA (Con9)
AP SRR BTN LTRSS 99 4
ARLGRAS, B3, W
A RN (R
WA T (B 96515 sem i

P ki
P B ONA-CI-L 2004 G50 S SALTR NS 4 4 AP R
CSPIZ-CLI-13: 2014 GRS RikiERRAR 4 4IEHRRD HRK. SRz,
| AAEER M 20158120 11
AL M, 2016 406 4 200
ML 20008 124 16 A





image5.jpeg
(@  rmEEaue s alEES

ittt k01
R i
LRt L]
KR LRI s 311231
Ay
HAR SR |

A RO A RS i
S o R RS 90 i 311271

‘L B I !
AR 0 IR A2 0 (1090063) it 400
FEAERLELA AR Tk AR5 W
PR A A

, CRGTXZ2HR, CROTXZ2HE, CRGCIZ100, i
CRGCIZIHR, CRGCIZIHL 446 R 15 5 4

L AR ERRRAER
- GB25990-2010. -CIL0% 2014
WK DA Hpe s WRiRu R | 1
RS I RN AR 1
A4 2016 4104 29
EAFAIA R LB A





image1.png




