
北京国标联合认证有限公司

服务认证审查报告

■品牌认证 依据 GB/T27925-2011
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审查组公正性和保密承诺

为了保护受审查方和社会公众的权益，维护北京国标联合认证有限公司的公正性、权

威性、保证认证审查的有效性，审查组成员特作如下承诺：

1. 在审查工作中遵守国家有关认证的法律、法规和方针政策，遵守北京国标联合认证

有限公司对认证公正性的管理规定和要求。

2. 认真执行北京国标联合认证有限公司的认证工作程序，准确、公正地反映被审查组

织服务管理现状与服务认证准则的符合程度。

3. 尊重受审查方的管理和权益，对所接触到的受审查方未公开信息保守秘密，不向第

三方泄漏。为受审查方保守审查过程中涉及到的经营、技术、管理机密。

4. 严格遵守审查员行为准则，保持良好的职业道德和职业行为。

5. 不接受受审查组织赠送的礼品和礼金，不参加宴请，不参加营业性娱乐活动。

6. 在审查之日前两年内未对受审查方进行过有关服务认证的咨询，也未参与该组织的

设计、开发、生产、技术、检验、销售及服务等工作，与受审查方没有任何经济利益和利

害冲突。审查员已就其所在组织与受审查方现在、过去或可预知的联系如实向认证机构进

行了说明。

7. 遵守《中华人民共和国认证认可条例》及相关规定，保证仅在北京国标联合认证有

限公司一个认证机构执业，不同时在其它认证机构执业，也不在认证咨询机构或以其它形

式从事认证咨询活动。

8. 如因承诺人违反上述要求所造成的对受审查方和北京国标联合认证有限公司的任

何损失，由承诺人承担相应责任直至法律责任。

承诺人签名：朱晓丽/李林

组 长： 朱晓丽

2021 年 04 月 29 日
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1.基本信息

1.1 受审查方名称：贵州国塑科技管业有限责任公司

1.2 项目编号：0365-2021-SB

1.3 工商注册地址/邮编：贵州省安顺市平坝区黎阳高新技术产业园区夏云工业园关音路 3

号/561104

1.4 审查地址/邮编：贵州省安顺市平坝区黎阳高新技术产业园区夏云工业园关音路 3 号

/561104

1.5 联系人/职务：徐辉容/经理 人数：65 人

1.6 与总部不在同一地址的多场所情况：无

1.7审查目的：

通过对受审查方涉及认证范围内的服务及管理现状，对照认证标准进行量化评价和判

定，从而决定：能否推荐■初次认证注册 □保持认证注册 □再认证注册

1.8审查准则：

1）□售后服务 依据 GB/T27922-2011
□批发零售服务 依据 SB/T10962-2013
□网店销售服务 依据 T/EDA02-2017
■品牌认证 依据 GB/T27925-2011
□其他：

2）受审查方管理体系文件

3）适用的国家、行业及地方有关的法律法规及标准

1.9审查范围：国塑 GUOSU非金属管道；非金属水槽管；非金属水管；非金属硬管（建筑

用）；非金属排水管；非金属引水管；建筑用塑料管；铝塑复合管；非金属折门；塑钢门窗

的品牌管理活动

品牌名：国塑 GUOSU ；品牌使用范围：非金属管道；非金属水槽管；非金属水管；

非金属硬管（建筑用）；非金属排水管；非金属引水管；建筑用塑料管；铝塑复合管；非金

属折门；塑钢门窗

1.10现场审核于 2021年 04月 29 日 上午至 2021 年 04月 29日 下午 (共 1.0 天)

1.11审查组成员：

代码 姓名
组内身

份

注册证书号/
专家工作单位

相关专业 联系电话

A 朱晓丽 组长 ISC-205805 02.01.02 15011335853

B 李林 组员 2020-S1SC-1242345 02.01.02 18281004560
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2. 服务认证审查结果：

（1）现场审查总体得分情况

总分： 974.05

（2）统计分析

各部分得分情况

1）能力：

本部分满分150分，实际得分 150 分。各分项得分见下表：

序号 标题 检查内容

小类

分值

代码

（维度）

分项得

分%

分项实

际得分

5.1.1

品牌

规划

（30

分）

5.1.1.1 在战略层面上重视品

牌建设问题，将其作为企业整体

经营发展战略的一部分。

15 A1 100 15

5.1.1.2 规划企业品牌发展

时，应考虑与企业经营发展的整

体战略目标保持一致，符合企业

生产经营活动中有关产品、市

场、服务等特征要素的要求、以

及社会、经济、科技、政治等方

面的发展，及其对行业和企业的

影响。

15 A2 100 15

5.1.2

品牌

管理

（60

分）

5.1.2.1 对企业品牌进行有效

管理，包括品牌管理的组织与执

行、品牌状态的监视、品牌策略

的调整，以及品牌保护等内容。

20 A3 100 20

5.1.2.2 建立品牌管理制度，

并以企业文件形式体现。
40 A4 100 40

5.1.3

保障

机制

（60

分）

5.1.3.1 设有专门负责品牌管

理的职能部门，岗位设置明确，

人员结构合理、数量充足。

20 A5
100

20

5.1.3.2 提供必要的财力支

持，保障品牌管理和经营活动的

有效实施。

20 A6
100

20

5.1.3.3 提供必要的物质资源

和良好的生产办公环境，以及开

展各类活动所必需的基础设施。

20 A7 100 20
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2）品质：

本部分满分300分，实际得分 297.6 分，各分项得分如下：

序号 标题 检查内容

小类

分值

代码

（维度）

分项

得分%

分项实

际得分

5.2.1

企业

品质

（60

分）

5.2.1.1 企业领导者具有企业

家风范，建立企业文化，保障企

业产品和服务质量。

30 B1 98 29.4

5.2.1.2 培养员工的学习意

识，通过不断学习形成积极向上

的风貌。

30 B2 100 30

305.2

.2

商品

质量

（120

分）

5.2.2.1 所供商品的质量，应

符合国家的商品安全和质量标

准，且外观形态（含包装）有其

美观度和实用性。

60 B3 100 60

5.2.2.2 企业具有创新能力，

所供商品性能优良，在同行业中

技术领先。

60 B4 98 58.8

5.2.3

服务

质量

（120

分）

5.2.3.1 制定系统有序的服务

规范化要求。
30 B5 100 30

5.2.3.2 服务人员有良好的服

务态度和服务技能。
30 B6 100 30

5.2.3.3 对顾客承诺的服务应

及时有效兑现。
30 B7 98 29.4

5.2.3.4 顾客满意度在同行业

中处于领先水平。
30 B8 100 30
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3）声誉：

本部分满分250分，实际得分 243.3 分，各分项得分如下：

序号 标题 检查内容

小类

分值

代码

（维度）

分项

得分%

分项实

际得分

5.3.1

品牌知

名度

（30

分）

5.3.1.1 企业标识的设计应能体

现其经营宗旨和理念，符合品牌、

产品、服务等方面的形象要求，并

具有显著性，容易被识别。

20 C1 100 20

5.3.1.2 公众能通过企业行为或

企业标识形成认知。
10 C2 97 9.7

5.3.2

品牌美

誉度

（30

分）

5.3.2.1 公众对企业通过品牌推

广、文化活动、经营活动等行为传

递出的信息产生认同，有良好心理

感知。

15 C3 96 14.4

5.3.2.2 企业的品牌和文化赢得

了认可和赞誉，公众愿意优先选择

其产品和服务。

15 C4 96 14.4

5.3.3

品牌忠

诚度

（30

分）

5.3.3.1 重复购买的频率与数量

反映了顾客的忠诚度。
10 C5 98 9.8

5.3.3.2 顾客向其他消费者推荐

该品牌和企业。
10 C6 97 9.7

5.3.3.3 顾客主动地关心与该品

牌相关的信息，访问品牌网站并积

极参与相关活动。

10 C7 80 8

5.3.4

社会责

任（100

分）

5.3.4.1 从财务、产品与服务、

管理结构等方面为社会创造利润、

实现经济价值。

25 C8 98 24.5

5.3.4.2 承担持续发展责任，主

要体现在质量、节能、低碳、环保
25 C9 98 24.5
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序号 标题 检查内容

小类

分值

代码

（维度）

分项

得分%

分项实

际得分

和创新等方面。

5.3.4.3 履行法律法规规定的各

项义务和责任，注重以人为本，合

法雇佣员工，合理安排工作时间，

尊重员工及其权益。

25 C10 98 24.5

5.3.4.4 开展社会责任活动，包

括消费者权益保护、相关利益方权

益维护、自然环境保护、促进社区

发展和公益事业等。

25 C11 97 24.25

5.3.5

诚信

（60

分）

5.3.5.1 把诚信作为核心价值

观，纳入企业发展战略。
15 C12 98 14.7

5.3.5.2 为企业设定诚信建设目

标，为员工制定诚信行为准则。
15 C13 100 15

5.3.5.3 对员工的诚信要求，主

要通过教育、培训、激励、监察和

约束等方式得以落实。

15 C14 99 14.85

5.3.5.4 采取诚信承诺管理、诚

信评价管理等措施，提升企业的诚

信水平。

15 C15 100 15
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4）企业文化：

本部分满分150分，实际得分 134.65 分，各分项得分如下：

序号 标题 检查内容

小类

分值

代码

（维度）

分项

得分%

分项实

际得分

5.4.1
精神信

念

应塑造积极创新、公平竞争、承担

社会责任的企业精神和正确的价

值观念。

20 D1 95 19

5.4.2

宣传推

广（50

分）

5.4.2.1 通过发行报纸刊物、开

通内部广播、建立网络平台等各种

方式，宣传和推广企业文化。

15 D2 100 15

5.4.2.2 通过建筑、仪式等多种

方式向员工传达企业的价值观，阐

释品牌和文化的内涵与意义，培养

员工对企业文化的认同感、归属

感。

10 D3 70 7

5.4.2.3 对社会公众进行必要的

文化传播，使公众了解其文化和品

牌形象，树立良好的社会形象。

10 D4 0 0

5.4.2.4 开展和参与内部及外部

的评价表彰活动，激发员工的工作

积极性和责任心，奖励符合企业价

值观的行为。

15 D5 97 14.55

5.4.3

顾客感

知（30

分）

5.4.3.1 应使顾客感知和体验企

业文化，促进顾客对企业文化氛围

的融合，树立顾客信心。

15 D6 98 14.7

5.4.3.2 组织开展顾客活动，联

络顾客感情，培养顾客忠诚度。
15 D7 100 15

5.4.4

业界交

流（50

分）

5.4.4.1 与行业内外的相关企业

开展交流与合作活动，宣传企业文

化。

20 D8 100 20

5.4.4.2 邀请国内外知名学者、

专家开展品牌与企业文化建设的

讲座。

15 D9 98 14.7

5.4.4.3 参加行业论坛或展会

等，对先进的企业文化经验进行学

习和研究。

15 D10 98 14.7
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5）顾客感知：

本部分满分150分，实际得分 148.5 分，各分项得分如下：

序号 标题 检查内容

小类

分值

代码

（维度）

分项

得分%

分项实

际得分

5.5.1

企业具

有一定

的行业

影响力

（80

分）

以下因素可用于判断其行业影响

力高低：

a)企业规模在行业内的排名；

b)产品的市场份额；

c)价格变动对市场的影响；

d)业内标准或规章的参与度；

e)技术应用在业内的领先程度；

f)管理变革在业内的影响程度；

g)受政府、行业的支持情况等。

80 E1 99 79.2

5.5.2

企业具

有一定

的社会

影响力

（70

分）

以下因素可用于判断其社会影响

力高低：

a）品牌形象被接受的程度；

b）产品覆盖区域增长速度；

c）品牌形象国际化程度；

d）品牌具有记载历史文化、激发

进取精神、传递亲情和家庭伦理、

传播道德情操和审美趣味、传播良

好社会风气，带给公众正确价值观

念等功能；

e）在保护环境、支持公益等方面

发挥的榜样作用。

70 E2 99 69.3
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各单项雷达图：
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（3）服务系统的优势：

1）所供商品质量符合质量要求，外观形态（含包装）有其美观度且实用；

2）制定了系统有序的服务规范化要求；

3）能够主动与行业内外的相关企业开展交流与合作活动；

4）能够根据多种因素判断其行业影响力高低；

5）公司能够根据以下因素判断其社会影响力高低：

6）能够做到采取诚信承诺管理、诚信评价管理等措施，提升企业的诚信水平；

7）公司能够承担持续发展责任；

8）顾客满意度在同行业中处于领先水平。

（4）服务系统改进方向

更加主动地对社会公众进行文化传播，使公众了解其文化和品牌形象，树立良好的社

会形象。

3、审查结果：■基于现场审查证据推荐注册五星级品牌认证证书。

□不通过

4、报告编制人： 朱晓丽 编制日期：2021 年 04 月 29 日


